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Nextrade verstarkt seine Kompetenzen in Marketing und Vertrieb:
Der digitale B2B-Marktplatz baut sein Personal weiter aus und holt
Claus Tormoéhlen, enemaliger Head of Buying der KaDeWe Group
Berlin, als Head of Brandmanagement an Bord. Das Marketing der
Plattform wird kinftig von Jo-Anne Bartl verantwortet und weiter
ausgebaut.

Nextrade investiert in wertvolles Know-how in Marketing und Vertrieb
und holt Claus Tormdhlen als Head of Brandmanagement und Jo-Anne
Bartl als Marketing-Managerin an Bord. Torméhlen ist in seiner Funktion
daflrr verantwortlich, dass der B2B-Marktplatz kinftig fur Einkaufer noch
intuitiver und benutzerfreundlicher wird. Er war zuletzt viereinhalb Jahre
als Head of Buying in der KaDeWe Group Berlin tatig und bringt mehr
als 25 Jahre Berufserfahrung in Fiihrungspositionen im Home & Living-
Einkauf fir relevante deutsche Department-Stores mit.

Claus Tormdhlen verantwortet den Ausbau der Plattform aus Einkauferperspektive. Foto: Anna Kaduk

,Mit Claus Tormohlen gewinnen wir einen absoluten Kenner der Home-

& Living-Branche, der bekannt ist fir moderne, internationale, mutige,

innovative und erfolgreiche Konzepte sowie deren Umsetzung und

Weiterentwicklung. Von seinem Fachwissen und seinen Kontakten in

den Branchen Haushalt, Heimtextilien, Interior, Schreibwaren,

Reisegepéck, Technik, Bucher, Spielwaren und Kindermode wird

Nextrade maf3geblich profitieren”, so Philipp Ferger, Geschéftsfuhrer der

nmedia.

Jo-Anne Bartl kommt urspriinglich aus der Spielebranche und war fir Cocoie-eomascianagot
das E-Commerce eines Verlags tétig. Bei Nextrade verantwortet sie 60327 Frankfurt am Main



kunftig den weiteren Auf- und Ausbau des Marketing-Teams. Sie ist das
Bindeglied in der Kommunikation zwischen Handel, Marken, Nextrade
und der Messe Frankfurt.

Jo-Anne Bartl ist bei Nextrade fir das Marketing verantwortlich. Foto: Anna Kaduk

»Wir freuen uns sehr, mit Jo-Anne Bartl eine Online-Marketing-Expertin
mit groRer Affinitat fir Themen rund um Home & Living im Team
begrifRen zu dirfen. lhre ausgepragten Erfahrungen in der Entwicklung
von Kommunikationsstrategien sind insbesondere jetzt wichtig, um
Neuheiten des B2B-Marktplatzes wie die App und die kirzlich
vorgestellten Showrooms zu kommunizieren und die Vorteile fir Marken
und Handler transparent und verstandlich zu erklaren®, so Nicolaus
Gedat, Geschaftsfuhrer der nmedia.
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Der digitale Marktplatz Nextrade

Das neue digitale Order- und Datenmanagement Nextrade fiir
Lieferanten und Handler der Konsumgtiterbranche verlangert die Messe
und ermdglicht Bestellungen zu jeder Tages- und Nachtzeit an 365
Tagen im Jahr: www.nextrade.market

Conzoom Solutions — die Plattform fur den Handel

Die Wissensplattform Conzoom Solutions bietet dem
Konsumguterhandel ein vielfaltiges Angebot wie Studien,
Trendvorstellungen, Workshops oder Anleitungen fur den Point of Sale.
Sie gibt einen Komplettiiberblick Uber das internationale Portfolio der
Messe Frankfurt im Konsumguterbereich und stellt dort gebindelt
Informationen fir den Handel zusammen.

www.conzoom.solutions

Hintergrundinformation Messe Frankfurt

Messe Frankfurt ist der weltweit gro3te Messe-, Kongress- und Eventveranstalter mit eigenem

Gelande. Zur Unternehmensgruppe Messe Frankfurt gehdren rund 2.500* Mitarbeitende in

30 Tochtergesellschaften. Das Unternehmen hat im Jahr 2020 einen Jahresumsatz von rund

250* Millionen Euro erwirtschaftet, nachdem das Jahr 2019 noch mit einem Jahresumsatz von

738 Millionen Euro abgeschlossen werden konnte. Auch in den schwierigen Zeiten der

Corona-Pandemie sind wir mit unseren Branchen international vernetzt. Die

Geschaftsinteressen unserer Kunden unterstitzen wir effizient im Rahmen unserer Seite 2


http://www.nextrade.market/
http://www.conzoom.solutions/

Geschaftsfelder ,Fairs & Events®, ,Locations" und ,Services". Ein wesentliches
Alleinstellungsmerkmal der Unternehmensgruppe ist das globale Vertriebsnetz, das
engmaschig alle Weltregionen abdeckt. Unser umfassendes Dienstleistungsangebot — onsite
und online — gewahrleistet Kunden weltweit eine gleichbleibend hohe Qualitat und Flexibilitat
bei der Planung, Organisation und Durchfiihrung ihrer Veranstaltung. Unsere digitale
Expertise bauen wir um neue Geschaftsmodelle aus. Die Servicepalette reicht von der
Gelandevermietung Uber Messebau und Marketingdienstleistungen bis hin zu
Personaldienstleistungen und Gastronomie. Hauptsitz des Unternehmens ist Frankfurt am
Main. Anteilseigner sind die Stadt Frankfurt mit 60 Prozent und das Land Hessen mit

40 Prozent.

Weitere Informationen: www.messefrankfurt.com

*vorlaufige Kennzahlen 2020
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